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KNOLL Maschinenbau GmbH, Bad Saulgau
Agentur: MiillerHocke Grafik-Design, Bad Saulgau
Motiv: ” Flowers ”

Werbewissenschaftliche Analyse:

INDUSTRIE

anzeiger

Diese Anzeige kann man nicht Ubersehen - so
bunt, so lebendig, flachenfiillend. Wer erinnert
sich nicht an die Aufkleber, die man auf der
Riickseite von Pril-Flaschen vorfand und die auf
Jahre Badezimmerfliesen und Klichenfenster
schmickten.

Die Anzeige sagt es: Es waren die 70er Jahre, die
Geburtsstunde der Firma Knoll, auch die Bliitezeit
der finnischen Firma Marimekko, die solches
Design flir Stoffe und Haushaltswaren entwarf.

In diesem Stil zeigt die Anzeige Blumenmotive,
naiv, bunt, plakativ flachig, ohne Tiefe - trivial im
Sinne der Pop Art.

Wo ist die Verbindung zu dem Anliegen von Knoll,
was ist die Werbebotschaft? Unpratentids ist der
Hinweis auf den Beginn der Erfolgsgeschichte in
den 70er Jahre. Weiterhin erkennt der Fachmann
als Abbildung in den Blumen die Produkte von
Knoll aus dem Pumpen- und Filterbereich.

Auch die formale Gestaltung fiihrt zu Knoll hin.
,Bunt® bedeutet eine Vielfalt, die aber
zusammenpasst. So wie die Blumen sprieBen,
jung, lebendig, sind neue Produkte hinzukommen.
Auf einem abgebildeten Gerét liest man ,Micro
Pur®, was auf Feinstfilter schlieBen ldsst und
Sauberkeit garantiert — was wiederum zu dem
Spulilmittel Pril passt. So 16st die zunachst naiv
erscheinende Anzeige vielféltige Assoziationen
aus. Der Brilickenschlag in die Vergangenheit fihrt
zu einer langeren Beschaftigung mit der Anzeige.
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